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Kultur bidrar till vilmaende, gemenskap, integration, resiliens och ekonomisk

aktivitet. Trots det ar finansieringsansvaret ofta otydligt och arrangéren forvantas .

bara en stor del av arbetet och den ekonomiska risken.

Kulturens positiva
effekter ar ofta indirekta
och langsiktiga.

Nyttan férdelas mellan
individen, samhallet,
den offentliga sektorn
och naringslivet.

e Finansieringen sdks dnda ofta
fran en begriansad krets av
kulturfonder och andra aktdrer
inom tredje sektorn.

e Evenemang for unga och andra
malgrupper med begriansad
kopkraft har sarskilt svart att
finansieras kommersiellt.




Framjar fysisk och psykisk halsa.
Motverkar ensamhet och social isolering.
Starker sociala fardigheter, tillit och samhorighet.

Skapar gemenskap éver sprakliga, religidsa och kulturella
granser.

Framjar integration genom att ge inblick i samhallets historia,
varderingar och uttrycksformer.

Kan bidra till 6kat ideellt engagemang, minskat kriminellt
beteende och storre interkulturell tolerans.




84 000 personer arbetar i kulturbranschen.

En bransch dar samhéillet konsumerar sju miljarder arligen.
Majoriteten ar privat konsumtion.

63% av finlandarna tycker att skattemedel kan anvandas for att alla
skall kunna njuta av mer konst och kultur. Restauranger, hotell och
butiker gynnas av konserter, festivaler och andra evenemang.

Kring 40% av turisterna i Finland ser kultur som en huvudorsak till
att de valde att resa hit. Majoriteten ser kultur som en viktig faktor
nar de beslutar om sitt resmal.




Kulturevenemang skapas ofta inte som renodlad affarsverksamhet, utan av
kulturintresserade manniskor som ser ett behov och viljer att gora nagot at det.

e Augustinatten grundades av tva eldsjalar som saknade ett aterkommande musikevenemang for unga i
Svenskfinland, speciellt i sin hemstad.

e Evenemanget arrangeras av en ideell férening och arbetet gors huvudsakligen vid sidan av
arrangorernas ordinarie yrken.

e Publiken har vuxit fran éver 1 500 besdkare ar 2017 till publikrekord 2025 med 6 500 besdkare

e Biljettpriserna halls pa en skalig for att sa manga ungdomar som mojligt ska kunna delta.

e« Genom samarbeten har fribiljetter har erbjudits barn och unga fran familjer med begransad ekonomi.

e Trots publikframgangen ar den ekonomiska risken stor och ett bra ar innebéar i praktiken ett
nollresultat.

”Det har ar for riskabelt for att vara vart heltidsjobb. Ett bra ar gor vi nollresultat och ett daligt ar gar vi pa minus.”

Kalla: Intervjuer med Augustinattens producenter samt ekonomirapport 2025.



Fallstudien visar ett tydligt glapp mellan vilka som far del av
evenemangets varde och vilka som bidrar till finansieringen.

Finansieringen 2025:

e Augustinatten gjorde nollresultat trots ett publikmassigt
framgangsrikt ar.

Nyttan fordelas mellan: e Stdd fran tredje sektorn motsvarade 13 procent av omséttningen.
e Stdden till stor del av kukturstiftelser och fonder
* Deltagarna: gemenskap, delaktighet och e Sponsringen fran foretag och kommunen motsvarade
vélmaende. sammanlagt 2 procent.
e Kommunen: attraktivitet, sysselsattning e Evenemanget fick inga statliga bidrag.

och ett levande lokalsamhalle.

e Naringslivet: kunder, konsumtion,
synlighet och turism.

» Vilfardsomradet och staten: férebyggande
valmaende och minskad risk for

utslagning.
e Arbetsgivare och sponsorer: synlighet, PR
och socialt ansvar.

Viktigaste resultatet:

Manga far del av vardet, men arrangbren bar en
oproportionerligt stor del av arbetet, ansvaret och
risken. Tredje sektorn ar den enda tydliga
finansiaren.

Kéalla: Augustinattens ekonomirapport 2025 och intervjuer med producenterna.



Teorin och fallstudien visar att tillganglig kultur ar svar att finansiera enbart pa
marknadens villkor.

e Evenemang for grupper med begransad kdépkraft har farre kommersiella mojligheter.

e Nar arrangoren prioriterar tillganglighet begransas biljettintakterna samtidigt som kostnaderna och
riskerna kvarstar.

e Utan bredare finansiering kan arrangdrerna tvingas rikta verksamheten till dem som kan betala
mest.

e Da riskerar de grupper som har minst ekonomiska resurser att ga miste om kulturens effekter pa
vilmaende, gemenskap och integration.

e Kultur riskerar samtidigt att utvecklas fran ideellt engagemang och allmannytta till en verksamhet
som i allt hogre grad styrs av kommersiella krav.

Slutsats:
Kulturarrangdren bor inte enbart soka kulturstod. Finansiering ska ocksa sdkas hos de aktdrer vars mal och verksamhet gynnas
av kulturens effekter.



Be inte bara om stod for ett evenemang. Visa vilket varde finansidren far mojlighet att skapa och vilket ansvar aktéren kan vara med och béra.

1.Borja med nyttan

e Vilket problem bidrar evenemanget till att l6sa?

» Vilka mélgrupper nér ni? 2.ldentifiera vem som far avkastningen

e Vilka sociala, hialsomassiga eller ekonomiska effekter skapar ni?

Kommunen: attraktivitet, livskraft och sysselsattning.

Valfardsomradet: halsa, vilmaende och forebyggande arbete.

Foretagen: synlighet, kunder, arbetsgivarprofil och samhallsansvar.

Foreningar och stiftelser: Kulturens effekter stracker sig 6ver flera sektorer, och finansieringen bor
gora detsamma (t.ex. valmaende, psykisk hilsa, integration)

3.Vand er till ratt person

Ansvarig for marknadsforing eller sponsring.

Ansvarig for hallbarhet eller samhallsansvar.

Ledning eller beslutsfattare med ansvar fér malgruppen.
Organisationer som arbetar med halsa, unga, integration eller

social inkludering. 4.Erbjud olika satt att delta

Direkt finansiering eller flerarigt partnerskap.
Tjanster, lokaler, produkter eller utrustning.
Praktisk hjalp, marknadsforing eller biljettkdp.
Gemensamma insatser for en sarskild malgrupp.

5.Forklara avkastningen, ROI

 Vilka och hur manga nar evenemanget?
e Vilken synlighet eller annan motprestation erbjuds?
 Vilket av finansidrens mal hjalper samarbetet till att uppna?

e Hur dokumenteras och &terrapporteras resultatet? Avslutande bUdSkap:

Kulturfinansiering ar inte bara stod till ett evenemang. Det ar en investering i vidlmaende,
delaktighet och ett samhalle dar kultur inte enbart ar tillganglig for dem som kan betala
mest.



e FOrst brainstorma, sedan fokusera & l6s ett problem i taget

e Svart kombinera varden med ekonomiskt sprak

e Teamwork — Eget arbete i kombination med gruppens
kunskap ger basta resultat

e Utnyttja alla medlemmars styrkor (mangfald!)

e Uppfoljning och deadline behdvs.
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e Utarbeta ett verktyg/kalkylator/formel/matris fér att berakna
kulturevenemangs avkastning for samhallet.

e Fler fallstudier och marknadsfora dem med personliga
berattelser av arrangdrerna

e Linkedin, kulturkretsar, utskick till tredje sektor inom kultur,
valfard och halsa.
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